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Datos Generales

Plan de estudios: 0852 - GRADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS
Caracter: Optativa
ECTS: 6.0

SINOPSIS
COMPETENCIAS

Generales

Identificar los hitos de la propaganda a lo largo de la Historia

Transversales
Conocer los periodos en los que se divide la Historia, las causas que permiten pasar
de una etapa a otra y el papel que la propaganda he tenido en cada una.

Especificas

Poder analizar a partir de un modelo teorico las estrategias de propaganda puestas
en practica por instituciones politicas, religiosas y militares.

ACTIVIDADES DOCENTES

Clases teoricas

Exposicién del profesor de los conceptos basicos de la propaganda e introduccion
de los periodos historicos clave.

Seminarios

Discusion de modelos propagandisticos en cada etapa de estudio.

Clases practicas

Ejercicios en los que los alumnos aplican los conceptos tedricos frente a ejercicios

concretos y reales de comunicacion propagandistica. Analisis y discusion critica;

presentacion de modelos alternativos.

Trabajos de campo

Visitas a edificios, espacios y monumentos emblematicos con proyeccion
propagandistica.

Exposiciones

Los alumnos expondran en clase algunos de los ejercicios que hagan fuera del aula.

PRESENCIALES



BREVE DESCRIPTOR:

Historia de la Propaganda es una asignatura optativa que pretende ofrecer a los
alumnos una vision general de las técnicas basicas de la propaganda politica, religiosa
y de guerra y de su evolucion a lo largo de la Historia, muy particularmente a lo largo
del ultimo siglo.

REQUISITOS
Ninguno
OBJETIVOS

1.- Presentar a los alumnos las diferencias y similitudes conceptuales y practicas
entre Propaganda, Publicidad e Informacion periodistica con el fin de que en su
desempefio profesional puedan manejar técnicamente cada una de ellas evitando
confusiones y deformaciones que degradan el ejercicio profesional e incluso son
susceptibles de ser sancionadas en distintos &mbitos, incluido el judicial.

2.- Exponer a los alumnos la evolucién histérica general de la propaganda politica,
religiosa y, muy especialmente, de guerra.

3.- Introducir a los alumnos en las reglas y teécnicas bésicas de la praxis
propagandistica desarrolladas a lo largo del tiempo a través de ejemplos pasados y
presentes.

4.- Presentar a los alumnos algunos casos practicos de estrategias y tacticas
propagandisticas desplegadas en situaciones de crisis o de especial relevancia
(campanfias electorales, por ejemplo) en el altimo siglo con el fin de desarrollar las
habilidades y competencias necesarias para estructurar y analizar modelos
propagandisticos.

CONTENIDO
TEMA 1.- INTRODUCCION Y CONCEPTOS BASICOS

La mala prensa de la propaganda. Definicion y evolucion del concepto
Propaganda, periodismo, publicidad y desinformacion

Public Diplomacy

Censura e informacion
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Historia de la Propaganda como disciplina

TEMA 2.- FORMAS Y TECNICAS DE LA PROPAGANDA: Clasificacion
o Segun el "tempo": Agitacion/ propaganda
o Segun el emisor: Propaganda blanca, gris y negra



o

O
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Segun el contenido: Propaganda religiosa, politica y de guerra
Segln el mensaje: Explicito, implicito y subliminal
Segun el sentido: vertical y horizontal

TECNICAS y CANALES
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Simplificacion

Enemigo Unico

Exageracion y desfiguracion
Orquestacion

Unanimidad y Contagio
Transfusion
Contrapropaganda

TEMA 3.-PROPAGANDA: EVOLUCION HISTORICA
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La propaganda politica, religiosa y de guerra en la Antigliedad.
Egipto

Grecia

Roma

Edad Media. EI monopolio persuasivo de la Iglesia Catolica

La teoria de los Tres Ordenes y la importancia del silencio

Las Cruzadas. Propaganda religiosa y guerra santa

Los cantares de gesta al final del medioevo.

Reforma Protestante y Guerras de Religion

La Sacra Congregacion de la Propaganda Fide y su evolucion historica
El descrédito de la propaganda en los paises del &mbito protestante
La propaganda Napoleonica

Revolucion Industrial y propaganda de masas. El factor técnico en la
persuasion

TEMA 4.- DE LA IGM HASTA HOY. EDAD DE ORO DE LA PROPAGANDA
POLITICAY DE GUERRA
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Primera Guerra Mundial. La propaganda como ciencia.

Los totalitarismos politicos y la propaganda (fascismo, nazismo y
comunismo)



o Guerra Civil Espafiola. ElI auge de la propaganda radiofénica y
cinematogréfica

o Segunda Guerra Mundial. El triunfo de las relaciones publicas.

o Guerra de Corea. Propaganda en operaciones multinacionales durante
la Guerra Fria.

o Guerra de Vietnam. Los errores del modelo de propaganda de EEUU

o Malvinas/Falklands: El triunfo del pool como estrategia
propagandistica

o Politica, religion y propaganda tras la caida del Muro de Berlin
o Nuevas guerras, vieja propaganda. La persuasion post guerra fria
o Comunicacién politica y campafas electorales

ADENDA COVID-19

Las clases de la asignatura de Historia de la Propaganda Grupo B del Grado de
Publicidad y Relaciones Publicas concluiran el martes dia 5 de mayo de 2020. En las
semanas que restan hasta esa fecha se continuaran subiendo temas al Campus Virtual para
completar el temario de la asignatura.

En cuanto a la evaluacién y siguiendo las recomendaciones de las autoridades
académicas, cada semana a partir de la préxima que se inicia el lunes 20, haremos
distintos ejercicios que serviran para poder hacer una evaluacién continua que a
todos los efectos sustituira al examen final originalmente previsto. Esto quiere decir
gue la realizacion de los tres ejercicios es imprescindible para poder superar la
asignatura en esta modalidad de evaluacién continua. Para la nota final de la
asignatura, cada uno de esos ejercicios representara un 33,3% de la nota final
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OTRA INFORMACION RELEVANTE

Departamento de Periodismo y Comunicacién Global
Facultad de Ciencias de la Informacién
Teléfono: 91 3942202

Estructura

Maodulos Materias

TEORIA Y ESTRUCTURA DE LA TEORIA E HISTORIA DE LA
COMUNICACION PUBLICITARIA COMUNICACION PUBLICITARIA

Grupos

Clases teoricas y/o précticas

Grupo Periodos Horarios Aula Profesor

LUNES 13:00 - 15:00 536 Armando Recio

GRUPO B 20/01/2020 - 01/05/2020 .
MARTES 13:00 - 15:00 536 Armando Recio



